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Утверждаю:

_____________________  ( _____________________________)
«____» __________________ 2014 г.

Техническое задание

Напротив некоторых вопросов, в правой колонке, даны 
примерные ответы, чтобы вам было легче ориентироваться. 
Контактная информация

	Контактное лицо
	

	Кто будет принимать логотип?
	

	Полное название компании
	

	Контактная информация
	

	Дата заполнения анкеты
	


Информация о компании
	Компания (полное название)


	

	Название, которое должно быть отражено в логотипе:
	

	Дополнительные надписи, которые должны присутствовать в логотипе:

Слоган, девиз, расшифровка названия и т.д.
	


Маркетинговая составляющая
	Описание продуктов/услуг компании:

С точки зрения позиционирования на рынке. 

Это описание является очень важным, поэтому просьба – максимально близко к реальности.
	

	Целевая Группа

(Частные лица, фирмы, средний бизнес, очень крупный бизнес, возраст, материальное положение, географическое местонахождение и т.п.)
	


Дизайн
	Существует ли в данный момент какой-либо используемый логотип компании? 

Если да, то почему решили отказаться от него?
	

	Основное сообщение, которое графическими средствами должно быть донесено новым логотипом до потребителя? 

Какие качества должен передавать новый логотип?
	

	Какими чертами обладал бы ваш логотип, если бы он был человеком? (например: молодой, зрелый, солидный, творческий, консервативный, яркий, вызывающий доверие, др.)
	

	Тип подачи информации

(строгий, лаконичный, сдержанный, игровой, развлекательный, помпезный, гламурный, модерн, авангард, технологичный, наивный, др.)
	

	Где будет использоваться логотип?

(сайт, вывеска, полиграфия, наноситься на продукцию)
	

	Существует ли фирменная цветовая гамма компании? С указанием точных параметров цвета.

Если цвета фиксированные (Pantone), то обязательно указать. (RGB, CMYK – так же возможно) Если нет – то охарактеризовать какие они.
	

	Цветовая гамма:

Цвета, желательные или обязательные для использования. 

Если есть, то так же укажите, нежелательные цвета.
	

	Графические элементы:

Графические образы, которые желательно или обязательно использовать.

Если есть нежелательные элементы, то так же укажите их.
	

	Конкуренты

Названия компаний, ссылки на сайты.

Что считаете сильной стороной логотипа конкурента, что слабой.
	


Выберите желаемую/возможную компоновку вашего логотипа:
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	шрифтовое написание
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	шрифтовое написание + орнамент
	

	
	шрифтовое написание + знак
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	герб, эмблема
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	Вензель

	


Отметьте ваши пожелания к шрифтовой части логотипа:
	[image: image13.png]



	элегантные шрифты с засечками
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	прямые наборные шрифты без засечек
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	шрифты, в которых толщина всех линий одинакова
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	шрифты, имитирующие человеческий почерк
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	орнаментальные шрифты
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	имитация трафаретных надписей
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	шрифты с обратным акцентом (тонкими верт. линиями)
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	элегантные шрифты без засечек
	

	
	элегантные шрифты без засечек
	


Дополнительная информация
	Примеры (или ссылки) логотипов сторонних фирм, которые нравятся заказчику и почему

(на 4-7 страницах можете выбрать из предложенного списка или предложить свои)
	

	Примеры (или ссылки) логотипов сторонних фирм, которые НЕ нравятся и почему

(на 4-7 страницах можете выбрать из предложенного списка или предложить свои)
	

	Если бы вы были автомобильной компанией, считали бы вы что вариант логотипа с силуэтом машины креативным?
	

	Дополнительная важная информация, которая с вашей точки зрения необходима для создания логотипа
	


Заполненную форму просим высылать по адресу: info@astonia.ru
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www.cool-reklama.ru, www.astonia.ru, www.astoni.ru


Тел: +7 (495) 998-25-64, +7 (495) 916-06-03


e-mail: info@astonia.ru











